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ПАСПОРТ предмета «Реклама как  феномен культур »
Содержание: Для формирования входных знаний, умений и компетенций магистра необходимо изучить предшествующие дисциплины: Этика бизнеса и коммуникаций,  Экологическая культура и образование, Психология коммерции, Социальный маркетинг. Кореквизиты: Маркетинг, Правовое регулирование профессиональной деятельности, Интегрированные маркетинговые коммуникации, Маркетинговые исследования, Технология брэндинга.

Контент: Подготовка выпускников к научной деятельности  в области маркетинговых исследований по отдельным разделам, этапам или заданиям в соответствии с утвержденными  инновационными методиками. Подготовка выпускников к проектной деятельности в области  разработки и реализации проектов торгово-технологических и логистических процессов и систем. Подготовка выпускников  к выбору инноваций в области маркетинговой, торговой, рекламной, логистической и товароведной деятельности.
Подготовка выпускников к организационно-управленческой деятельно в области маркетинга или коммерции при составлении отчетной документации, соблюдении законодательства, существующих требований и нормативов, заключении договоров, разработки и реализации стратегий и тактик. Подготовка выпускников к полноценной социальной и профессиональной деятельности путем ведения  здорового образа жизни, обеспечения безопасности жизнедеятельности, владения методами физического воспитания и укрепления здоровья.

Целями учебной дисциплины «Реклама как феномен культуры» являются:

-
Подготовка магистрантов к научной деятельности  в области маркетинговых исследований по отдельным разделам, этапам или заданиям в соответствии с утвержденными  инновационными методиками.

-
Подготовка магистрантов к проектной деятельности в области  разработки и реализации проектов торгово-технологических и логистических процессов и систем. 

-
Подготовка магистрантов  к выбору инноваций в области маркетинговой, торговой, рекламной, логистической и товароведной деятельности.

-
Подготовка магистрантов к организационно-управленческой деятельно в области маркетинга или коммерции при составлении отчетной документации, соблюдении законодательства, существующих требований и нормативов, заключении договоров, разработки и реализации стратегий и тактик.

-
Подготовка магистрантов к полноценной социальной и профессиональной деятельности путем ведения  здорового образа жизни, обеспечения безопасности жизнедеятельности, владения методами физического воспитания и укрепления здоровья.

В результате освоения дисциплины  магистрант приобретает знания, умения и опыт, соответствующие результатам основной образовательной программе.

В результате освоения дисциплины магистрант должен:

Понимать:  

· цели, объекты, субъекты, принципы, средства, сферу применения; 

· правовое регулирование рекламной деятельности;

· рекламный процесс; 

· виды и формы рекламы, организацию рекламных акций и кампаний;

· оценку их эффективности.

Уметь:
· составлять рекламные сообщения; 

· выбирать носители рекламы с учетом финансовых возможностей организации и целесообразности; 

· организовывать рекламные акции; 

· оценивать их эффективность;

· применять действующее законодательство в профессиональной деятельности по направлению «Торговое дело».

Владеть: 

· умениями и навыками организации рекламной кампании и оценки эффективной рекламы;

· владеть методами исследования и анализа рекламных рынков;

· владеть методами исследования и анализа целевых групп потенциальных потребителей;

· владеть навыками работы с рекламными агентствами;

· владеть навыками работы с менеджерами рекламных массмедиа;

· владеть современными способами эффективной организации рекламной деятельности.

	В результате освоения дисциплины «Реклама как феномен культуры» магистрант  приобретает знания, умения и опыт, соответствующие результатам основной образовательной программе.

В результате освоения дисциплины магистрант  должен:

помнить:  

· цели, объекты, субъекты, принципы, средства, сферу применения рекламы; 

· правовое регулирование рекламной деятельности;

· виды и формы рекламы, организацию рекламных акций и кампаний;

понимать:

- способы  работы с рекламными агентствами;

- формы  работы с менеджерами рекламных массмедиа;

-современные способы эффективной организации рекламной деятельности

	применять:
· на практике умения и навыки организации рекламной кампании и оценки эффективной рекламы;

· на практике  методы  исследования и анализа рекламных рынков;

· методы  исследования и анализа целевых групп потенциальных потребителей.



	анализировать: 

-  рекламные сообщения; 

- носителей рекламы с учетом финансовых возможностей организации и целесообразности; 

организовывать рекламные акции и оценивать их эффективность;

- действующее законодательство в профессиональной деятельности по направлению «Рекламное дело».



	оценить:

- стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства, умение критически оценивать свои достоинства и недостатки;

-  навыки  публичной и научной речи;  редактирования  текстов  профессионального назначения,  логичности  рассуждений и высказываний;
- готовность к кооперации с коллегами, работе в коллективе, способность работать в команде и самостоятельно, а также быть коммуникативным, толерантным и честным; способностью проявлять организованность, трудолюбие, исполнительскую дисциплину;

создать: 

- способность находить организационно-управленческие решения в нестандартных ситуациях, самостоятельно принимать решения и готовностью нести за них ответственность;

-способность  намечать пути и выбирать средства развития своих достоинств и устранения недостатков;  

- умение логически верно, аргументировано и ясно строить устную и письменную речь, способность  свободно владеть литературной и деловой письменной и устной речью. , 



	Темы:

1. История возникновения и развития рекламы.
2. История развития рекламы в Казахстане. Современные проблемы функционирования казахстанского рекламного рынка.
3. Роль и значение рекламы на современном этапе развития общества.
4. . Кодекс рекламной практики.
5. Влияние внешних и внутренних факторов на процесс восприятия рекламы потребителем. Особенности применения методов внушения и убеждения.
6. Понятие системы маркетинговых коммуникаций. Охарактеризовать основные средства маркетинговых коммуникаций.
7. Роль и значение рекламы в системе маркетинговых коммуникаций.

8. Классификация рекламных средств. Выбор рекламных средств.

9. Достоинства и недостатки печатной рекламы. Виды печатной рекламы.

10. Аудиовизуальная реклама. Виды, черты, преимущества и недостатки.

11.  Телевизионная реклама. Подготовка рекламной кампании на телевидении. Виды ТВ-рекламы. 

12. Особенности проведения сегментации целевой аудитории с помощью эфирного времени и выбора канала. Концепция эффективного ТВ-ролика.

13. Классификация сувенирной продукции. Особенности ее создания и распространения. Использование фирменной символики. 

14. Интерактивная реклама. Реклама в Интернете. Списки рассылок. Понятие
спама.
15. Основные этапы разработки рекламной кампании. Их классификация.

Рекомендуемая литература:

1.Васильев Г.А., Поляков В.А. Основы рекламы. М.:ЮПИТИ-ДАНА, 2006.
2. Ромат Е.В. Реклама. – СПб.: Питер, 2009.
3.Головлева Е.Л. Основы рекламы: Учебное пособие для вузов.- М.: Академический проект, 2008

4.Гольман И.А. Рекламная деятельность: планирование. Технологии. Организация. - М.: «Гелла-Принт», 2004.
5.Евстафьев В.А., Ясонов В.Н. Что, где и как рекламировать. Практические советы. – СПб.: Питер, 2005. 

6.Маркетинг: учебник/кол-во авторов; под ред. проф. Парамоновой Т.Н. - М.: КНОРУС, 2008. 

7.Матанцев А.Н. Эффективность рекламы: Учебное пособие.- М.: Финпресс,2007. 

8.Микитина Л.В., Т.С. Селевич Маркетинговые коммуникации: учебное пособие / Л.В. Микитина, Т.С. Селевич; ТПУ–Томск: Изд. ТПУ, 2009. – 119 с.

9.Микитина Л.В. Рекламная деятельность: Курс лекций на английском языке / Л.В. Микитина, Л.Г. Аверкиева, О.А. Усольцева; Под ред. Л.В. Микитиной. – Томск: Изд. Графика, 2003. – 57 с.

10.Музыкант В.Л. Маркетинговые основы управления коммуникациями.- М.: Эксмо-Пресс, 2008




Расчет баллов

	Бақылау формалары
	Максимальды  балл 
	Бақылау формалары
	Максимальды  балл
	

	 Семинар (1-7) 
	35
	Семинар (8-15)
	35
	

	МОӨЖ (1-7)
	18
	МОӨЖ (8-15)
	17
	

	МӨЖ  (1-7)
	17
	МӨЖ  (8-15)
	18
	

	Бақылау жұмысы
	15
	Бақылау жұмысы
	15
	

	Коллоквиум
	15
	Коллоквиум
	15
	

	АБ 1 (1-7 апталар)
	100
	АБ  2 (8-15)  апталар
	100
	


	Рейтинг дисциплины
	Оценка

	0-49 баллов
	неудовлетворительно

	50-74 балла
	удовлетворительно

	75-89 баллов
	хорошо

	90-100 баллов
	отлично


Для получения зачета магистрант должен набрать не менее 50 баллов при условии полного выполнения учебной программы (он должен сдать все контрольные мероприятия)

Политика академического поведения и этики

 В условиях КазНУ им. аль-Фараби Вы должны соблюдать ряд правил:

· Не опаздывать на занятия

· Не заниматься посторонними делами во время занятий, не разговаривать

· Отключать сотовый телефон

· Не пропускать занятия, в случае болезни предоставить справку

· Пропущенные занятия отрабатывать в определенное преподавателем время

· Знать, что в случае невыполнения заданий итоговая оценка снижается

· Активно участвовать в учебном процессе, общественной жизни отделения психологии, факультета, университета

· Своевременно и старательно выполнять домашние задания

· Конструктивно поддерживать обратную связь на всех занятиях

· Быть пунктуальным и обязательным

· Быть терпимым, открытым и доброжелательным к сокурсникам и преподавателям

· Исключить курение в здании университета

Кафедра мәжілісінде қарастырылды 

№ __  хаттама «___» _______   2013ж.

на основе основного учебного плана и каталога элективных дисциплин

Кафедра меңгерушісі 

Филос.ғ.д.   профессор                                                                                            Курманалиева А.Д.

Лектор 

Филос.ғ.д.   профессор                                                                                             Габитов Т.Х.
